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Abstract
Acid Graphic is a design aesthetic style characterized by its diversity and strong emotional appeal. This paper starts from the visual 
language characteristics of acid design, takes the commercial poster as the carrier, and then from the font, color, layout, picture This 
study analyzes elements such as shape, explores the design methods and application principles for implementing an acidic style in 
commercial poster design, and will This paper summarizes the visual language and logic of acid design, and tries to use and grasp its 
underlying logic in the acid design wave. Explore more valuable designs.
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酸性设计在商业海报设计中的应用
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摘  要

酸性平面（Acid Graphic）是一个承载了多元化且极富情感诉求的设计美学风格。本文从酸性设计的视觉语言特征出发，以
商业海报为载体，依次从字体、色彩、版式、图形等元素进行分析，探索酸性风格在商业海报设计中得以实现的设计方法
和应用原则，将酸性设计的视觉语言和逻辑进行归纳，力图在酸性设计浪潮中合理运用和把握其底层逻辑，去探索更有价
值的设计。 
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1 引言

社会的变革总会导致新的哲学和美学思潮的兴起，这

些美学思潮不一定是主流的，也许 是藏匿在主流中的非主

流因素，而正是一些边缘化的设计趋势，同样具有不可忽视

的社会价 值和审美价值，给人们的观察和思维方式带来变

革，是人们精神生活重要方面的写照 [1]，酸 性设计便是这

样一种存在。酸性设计应用最广泛的便是唱片公司的商业海

报，也正因如此，商业海报成为设计师们宣传酸性设计美学

的推动者。通过对商业海报中“酸性设计”的应用 探索，

多角度、多层次把握酸性设计中的平面设计语言。 

2 酸性设计的概述

2.1 酸性设计的发展 
酸性平面（Acid Graphic）起源于上世纪 90 年代的酸

浩室音乐（Acid House）、电子舞 曲以及嬉皮士文化，是

60 年代迷幻风格的演变，最早服务于各种酸性音乐的黑胶

封面。20 世纪 90 年代，伴随着锐舞文化的盛行，酸性设

计在这一时期得到巨大进化。但是到了 90 年 代末，由于

对 LSD 的广泛禁止以及极简风格的潮流兴起，酸性设计便

退出了大众视野。新一 轮的酸性设计浪潮，是由平面设计

师 David Rudnick 来定义的，他在 2017 年的 Strelka 演 讲中

提到：“设计师的每一次呈现，都是对一个概念的干预”， 

他希望“通过设计来强调文 化的社会效用，而非单纯的审

美价值”。[2] David Rudnick 在他所创立的音乐杂志《volume》

中进行了大量的酸性风格实验，使这种设计风潮自然地流

行起来。曾与《032c》杂志合作的 设计师兼艺术总监 Hugo 

Hoppmann，将平面设计师 David Rudnick 定义为酸性风格流

派的原 始试金石。所谓“酸性”，不再只是单纯地对迷幻

感觉的体现，而是展现主观情绪化的一种 策略，对极致追

求简洁度和清晰度的反叛，强调视觉上的失衡、混乱和共存。 

2.2 酸性设计的情感表达 

2.2.1 反乌托邦 
Rudmer van Hulzen 曾说，酸性设计不需要任何化学刺

激就能看到它们的美。在他看来，酸性平面设计，与 80 年

代和 90 年代施乐公司所传递的 , 违反常规的美学思潮的隐

喻极为相似 [3]。违反常规便是追求新颖、古怪、新奇的宗旨，
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犹如追求理想美好的乌托邦中的反乌托 邦一样。 

2.2.2 复古与未来 
酸性设计的激进表达，是对自由的追求，是不肯被定

义的反叛，是复古与未来集一的反 差。在霓虹灯与欧普风

格呈现的格调中，设计师们在其中加入了实验性液态金属字

体、3D 渲 染的图形，玻璃质感的物体，使得复古与未来、

平面与立体在同一画面中形成强烈反差感。氛围的渲染，视

觉效果的冲击，霓虹灯不再是拘泥于某个时代的特殊产物，

成为了一种跨越 与连接的象征。 

2.2.3 朋克态度 
酸性设计通过一种新异的创作方法，给人以复杂特殊

的审美体验，其中蕴含的朋克态度、否定一切的反讽精神、

强烈酸涩的情感冲击，颠覆了传统的美丑界限。酸性设计、

新丑风、粗野主义等如同音乐中的“朋克”，拥有辛辣讽刺

的表达，同时也会遭受多种角度、不同看 法的袭击。反主

流元素的反叛性所带来的对行业领域的冲击与价值，是值得

探索与思考的。 

3 酸性设计在商业海报设计中的视觉特征 

勒普顿在《海报的功用》中写道，“我们要找寻的并

不是明确的规则，而是形形色色，有时候甚至是相互矛盾的

模式，以反映丰富多样的终端呈现与方式手段。有些设计专

注于纯 粹的信息，而有些设计则混搭着蜿蜒曲折的过程和

感官超负荷。设计师探索清晰性与复杂性，平整度与深度，

静态的呈现与展开的故事”[5]。针对酸性设计在商业海报设

计中的特点和呈现方式，Hugo Hoppmann4 对其视觉特征做

出了定义，即“超级有机形式”和“扭曲字体”的 结合，

同时加入了重金属美学和 3D 渲染技术的平面设计语言 [3]。

总体来说，酸性设计具有以 下风格特征： 

3.1 液态的字体、酸性的意味 
酸性风格的字体在商业海报中通常占据大部面积，多

种字体同时出现在同一版面中，是 酸性设计中字体的一大

特点。哥特式风格的衬线式字体也成为设计师表达尖锐讽刺

态度的首 选。在哥特式装饰风格的基础上，配合以金属和

流体的变化，炫彩且张扬的酸性字体风格就 此形成。从某

种意义上来说，酸性设计在有意识的抵消海报中文字的“信

息传递者”角色——通过复杂的激励和结构变化，并由此将

文字的功能由信息传递转向为情感宣泄。 

3.2 迷幻的意境、多重的色彩 
酸性设计的商业海报底色大多是深色系为主，如黑色、

紫色、灰色、蓝色 [6] 等，深沉的 背景中运用高亮的霓虹色

和炫彩般的镭射渐变色点缀，增加酸性意味。 

3.3 自由的版式、夸张的秩序 
酸性设计的排版追求自由和夸张，打破传统的秩序美

法则，违反常规的视觉语言表达。多种元素的堆叠与重组，

加之欧普黑白棋盘格的空间感，整个画面繁复且张扬，与极

简主义 风格截然相反，画面中充斥着情绪表达。 

3.4 立体的形象、强烈的刺激 
酸性设计中的图形元素有着强烈的酸性意味和感官刺

激，是定义酸性设计风格的重要因 素。图形一般居于海报

的中心位置或是视觉焦点，具有强烈的未来感和实验性。从

构成主义、表现主义开始，平面且抽象的几何图形占据大众

视野，酸性设计的图形，便在几何抽象的平 面图形基础上，

加入荧光色彩和立体效果，未来与科技感在复古氛围的充斥

下，形成强烈化 学反应。 

4 酸性设计在商业海报设计中的创作方法 

4.1 以液态字体为代表的文字表达 
“特效字体通过计算机特效技术和仿真处理实现了三

维动态化的字体效果，呈现出区别 于传统二维字体的视觉

语言，注重形体塑造的逼真感和自然感”。[7] 酸性风格设计

中的字体，在商业海报设计中应用最广的便是液态字体，无

论是质感还是形态，液态字体都能将其中的 动感诠释细致，

利用液态的质感配合流体的颜色，大大增加了海报的丰富程

度和有趣性。 

与哥特式风格字体不同，金属液态字体在具有自身酸 

性特点的同时，能够恰当的与产品性能特点相契合，为宣传

产品信息增添个性色彩。金属液态字体在基础字形选用时，

通常选 用圆角柔和型字体，这样便使得字形本身没有很强

的攻击性，在此基础上，将字形加入 3D 膨胀效果及反射效 

果，使得字体具有一种冻膜玻璃的质感。

4.2 以高饱和渐变色彩为代表的色彩表达 
酸性设计中色彩的运用往往是带有“迷幻”氛围的，

色彩是最快速且直接体现酸性意味 的方式。“色彩在平面

商业海报的运用中可以巧妙地组合出完美的境界，可以引导

人们从美 学的角度上去理解和感觉商品，从知觉的精神上

享受商品带来的美感”。[8] 高饱和渐变色彩 在商业海报设

计中的应用主要分为两类： 

4.2.1 弥散光渐变 
选择高饱和的颜色，运用平面几何排布，通过高斯模

糊可以塑造毛玻璃质感，或是运用 弥散灯光打造霓虹灯效

果，亦或是在立体图形中填充高饱和渐变色彩。弥散式渐变

不仅可以 在高斯模糊中添加杂色，增加纹理质感，还可以

场景模糊中改变模糊数值，打造弥散光束效 果。上海 adidas 

商业宣传海报中以 adidas 的标志为主图形，外加球体环绕，

背景选用紫、蓝、绿、黄等高饱和度颜色的弥散光渐变，强

烈对比的色彩，在模糊并添加杂色的处理方式 下，变得和

谐统一且具有动感，这是弥散光渐变的魅力。 

4.2.2 流体渐变 
流体渐变，是运用网格工具和膨胀工具完成的一种酸

性风格背景色彩的方式。它与弥散 光渐变不同之处在于，

以流体渐变为背景的商业海报，是集复古与未来于一体的海
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报，它在 具有霓虹灯元素的效果同时，流体散射边缘也会

有明显的色彩变化甚至是立体效果，颜色与 颜色的交界处

会通过渲染形成热像仪检测画面类似效果的颜色，增加画面

的未来感和科技感。 

4.3 自由而规范的版式表达 
自由版式并不是混乱的，它有着内在的逻辑，酸性风

格的商业海报中自由版式的应用主 要有以下两个特点： 

4.3.1 文字的四周环绕 
商业海报中的自由版式往往把宣传的产品或品牌

LOGO 放于醒目位置，或是视觉中心进 行酸性化处理，局

部的非重要的信息会采取平面化处理，当作几何符号进行

点缀，甚至与主 图形或主文字相交、重叠。最常见的便是

文字放于四周，用断断续续的文字框出一个留有空 白的矩

形，将液态金属填充的动态图形放于中央，文字成为装饰，

这种反差的跳跃感具有强 大的吸引力。若有需要强调的重

要信息，这些文字会被加粗醒目的穿插在图像中间，有些部 

分进行虚化处理，使得信息一目了然的同时增加了画面的和

谐性。

4..3.2 图形比例的夸张化 
自由版式中对图形的处理更加大胆，比例更加夸张。

因为酸性风格的液态化图形和文字 本身就具有膨胀感，若

将这种膨胀感的文字和图形放大或是加入动态效果，其视觉

上的冲击 力和对画面的充斥膨胀会进一步加强，周围穿插

在画面中的细小文字也会增加自由的律动。有的商业海报还

会在夸张的图形背后，加入重复排列的品牌名称，营造出一

种滚轮渐变效果，增加画面动感以及虚实的对比，由于图形

的透叠，“形”与“字”之间形成新的空间关系。

4.4 立体感浓烈的图形元素表达 
酸性设计中带有迷幻色彩的立体形象，是商业海报中

最具酸性风格特点的应用。这些立 体的图像包括具象的立

体图像和与几何图形的结合的抽象立体图像。 

4.4.1 具象立体图像 
酸性风格的具象立体图像主要会应用在运动潮牌、电

子产品或甜品上新一类的新品宣传 的海报上，对新品进行

AI 霓虹色线性处理，或者在立体图像的基础上填充液态金

属质感，为了突出产品的特点和性能，通常是在产品的关键

点进行加工处理，比如鞋的侧面及 LOGO、饮料的包装、手

机的屏幕及外壳、蛋糕的奶油等，将产品放于视觉焦点上，

通过营造背景氛 围烘托出产品的格调。运用高饱和度色彩

如紫色、红色、黄色与背景及人物形成对比，突出 画面重

点，“利用熟悉的视觉元素进行全新的组合，可以颠覆受众

的视觉经验，营造出跳脱 现实的幻觉感和戏剧性的效果”，[9] 

这样处理的画面不仅向消费者传达了必要信息，使消费 者

注意力集中在产品上，同时渲染了画面的科技感和未来感，

激起消费者的购买欲望。 

4.4.2 抽象几何立体图像 
相比具象立体图像，抽象几何立体图像应用范围更广

泛，可适用性更强，无论是运动潮 牌等商业海报还是音乐节、

艺术节等文化海报，甚至是公益海报都能结合各自特点进行

酸性 化处理和应用。这种类型的海报往往会把有效信息放

大，形成类似纯文字海报的样式，在此 基础上，于画面的

最顶层加入液态金属质感的几何体，如球体、立方体、不规

则体等，散发 弥散光和霓虹灯效果，即使与海报相隔较远，

也可以被散发弥散光渐变和流体渐变的图形吸 引。 

除了立体几何的抽象图形以外，还有平面几何的抽象

图形。平面几何被赋予酸性的弥散 光渐变色彩之后，对规

则的平面几何进行不规则化处理，使其形成流体又带有一点

故障风的 画面效果。 

5 结语 

探讨了酸性设计兴起的原因以及其背后蕴含的情感表

达，并以酸性风格的商业海报为例，更加具体的解析了酸性

设计的视觉语言特征及创作方法。在设计的海洋中，在新媒

体的迅速 发展下，“边缘化”设计风格或说反主流设计，

会推动主流设计的丰富和发展，会找到属于 它们的归宿，

从而进入市场消费中，成为新风尚。而对于设计师来说，我

们应该避免产生路 径依赖，坚持对自我的审视和对潮流的

审度，防止在流行中迷失方向 [10]。
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