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Abstract
The design of products with cultural context in the target region is of great significance for the dissemination and continuation of local 
culture. This article conducts a reconstructive analysis of contextual products in Shenyang, evaluates the adaptability and sustainable 
development of regional products in the context of local culture, and determines the direction and strategy for product improvement. 
And through market research, regional cultural analysis, current research status of local contextual products, and existing problems, 
the necessity of reconstructing Shenyang’s contextual products is pointed out, and relatively complete design strategies and solutions 
are proposed. Through in-depth research and analysis of the regional culture of Shenyang, unique cultural elements and symbols 
of Shenyang are extracted and visualized for design, thus creating a unique IP image of Shenyang and applying it to the design of 
contextual products for reconstruction. This design method can make the contextual products in Shenyang more systematic and 
historical, promote the sustainable development of local culture, and serve the unique cultural experience of Shenyang.
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基于地域文化背景下沈阳文脉型产品的重构性分析
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摘  要

目的地域文脉型产品的设计对于当地文化传播与延续具有重要意义。本文通过对沈阳文脉型产品的重构性分析，评估地域
产品在属地文化背景下的适应性和可持续发展性，进而确定产品改进的方向和策略。并通过市场调研、地域文化分析、当
地文脉型产品研究现状以及所存在的问题，指出重构沈阳文脉型产品的必要性，提出较为完善的设计策略与解决方案。通
过对沈阳地域文化进行深入研究和分析，提取出沈阳特有的文化元素和符号，对其进行可视化设计，从而打造独特的沈阳
IP形象，并将其应用于文脉型产品的设计中进行重构。这样的设计方法可以使沈阳的文脉型产品更具系统性和历史性，促
进当地文化的持续发展，服务于沈阳独特的文化体验。
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1 引言

孔子所言“君子和而不同”中的“和而不同”，是对

辽沈地域文化特征概括的真实写照。沈阳作为中国东北地区

的重要城市，因其得天独厚的地貌特征和异彩纷呈的人文风

情，形成了悠久的历史和丰富的文化遗产 [1]。在现代化进程

和全球化影响背景下，重构沈阳文脉型产品成为了一项重要

的任务和机遇。本文通过对沈阳地域历史文化和发展趋势的

研究，提出了重构沈阳文脉型产品的思路与方法。

本文对以沈阳为核心的辽沈地域文化进行梳理，明确

了沈阳历史发展脉络、文化核心价值以及元素符号等。从而

提出沈阳文脉型产品重构的必要性界定，并通过对沈阳文

脉型产品现状进行分析，了解当地现存文脉型产品的问题，

从而得出重构沈阳文脉型产品的必要性。最后提出重构沈阳

文脉型产品的方法策略，打造具有当地时代特色的文脉型产

品。重构沈阳文脉型产品不仅有助于传承和保护沈阳的文化

遗产，还能够促进地方经济的发展和文化产业的繁荣，增加

人们对本土文化的认同感和自豪感，提升城市形象和文化软

实力。

2 以沈阳为核心的辽沈地域文化特点与价值

地域文化是流动于特定地区过去、现代和未来的开放

系统，同时也是区域历史发展和文化革新的内驱力量与智慧

源泉 [2]。以沈阳为核心的辽沈地域拥有悠久的历史文化，承

载着辽宁地区的文化传统和历史发展，能够为当地文脉型产
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品重构提供丰富的设计创新源泉。以此为突破口，将辽沈地

域独特的文化元素进行提炼并且融入设计当中，才能推进当

地文脉型产品在现代性语境中的重构与创新 [3]。

2.1 辽沈地域历史文化概述
有史以来，沈阳就是钟灵毓秀之地。这里孕育了辽河

流域的早期文化，是中华民族的发祥地之一。沈阳市 1986

年被国务院批准为国家历史文化名城，是东北地区第一家、

辽宁省唯一一家国家历史文化名城。沈阳有着 2300 多年的

建城史，尤其是清以来的 300 多年间，沈阳始终是东北地区

的政治、经济和文化中心，也是清朝重要的军事据点和对外

开放门户 , 成为辽河平原上一颗最为璀璨的明珠。1895 年甲

午战争后，沈阳开始了反法西斯战争，在中国抗日战争史和

世界反法西斯战争史上具有独特意义。1949 年新中国成立

后，沈阳市成为中国重要的工业 - 文化城市。改革开放以来，

沈阳市加快了城市建设和经济发展的步伐。先后兴建了沈阳

金廊工程、奥体中心、棋盘山世博园等重要项目，实现了城

市建设的跨越式发展。此外，沈阳还发展了众多的高新技术

产业，如汽车、航空、电子、光电、智能机器人等，成为中

国东北地区重要的经济中心和枢纽。

近现代沈阳城，清末民初及至中华人民共和国成立前，

沈阳城已形成了近似铜钱形状的中心板块（盛京城）、日本

人控制的满铁奉天附属地、盛京城和满铁奉天附属地之间的

奉天商埠地三大板块，沈阳市正在积极推进城市现代化建设

和产业结构调整，力争成为东北地区经济发展的龙头城市。

同时，沈阳也在加强文化建设和旅游业发展，努力展示自己

的历史和文化底蕴。

2.2 以沈阳为核心的辽沈地域文化核心价值与符号

元素

2.2.1 地域文化核心价值
辽沈地域文化具有丰富的历史、地理、民俗和人文等

特点。沈阳作为辽宁省核心的省会城市，受辽沈地域文化的

影响颇大，形成了独特的核心价值和元素符号。据沈阳市文

旅局统计当地具有文物保护单位 266 处，市级以上非遗代表

性项目共 221 个，其中国家级 10 个、省级 40 个。沈阳是中

国乃至东北亚地区规模最大的工业中心城市，因此中国工业

博物馆坐落于此；“九·一八”历史博物馆是国内外迄今为

止唯一全面反映“九·一八”事变史的博物馆，地处沈阳东

北部；这些都是沈阳传统文化的重要代表；它们所具备的独

特建筑形式、装饰元素以及对沈阳特有的历史文化真实写

照，显示了当地文化的核心价值，为文脉型产品的设计提供

了独特的历史脉络以及文化元素。此外，当地还具有独特的

民俗风情和民间传统，如辽东民歌、辽西民谣等。这些民俗

文化和民间艺术反映了地区人民的生活方式、价值观念和审

美情趣，为文脉型产品设计提供了一定的文化借鉴。

2.2.2 地域符号元素
地域符号元素是地域文化中经过长期沉淀下来的精华，

是具有地域群体共识性并能够传达地域信息的媒介，也是

体现地域文化内涵的重要形式和载体 [4]。辽沈地域文化历史

悠久，经过长期的发展形成了独特的符号元素，沈阳具有浓

厚的满族文化和清文化传统，展现出浓厚的历史文化氛围，

如建成于 1636 年的沈阳故宫，它不仅是中国仅存的两大皇

家宫殿建筑群之一，也是中国关外唯一的一座皇家建筑群。

此外，张氏帅府、北陵公园、辽宁省博物馆以及新乐遗址博

物馆等都是沈阳历史文化中独特的建筑符号，见证了沈阳的

发展。工业文化是沈阳历史文化中的重要组成部分，位于

沈阳铁西区的中国工业博物馆作为载体向无数中华儿女展

示了中国工业的发展，成为沈阳工业史上独特的工业符号。

“九·一八”历史博物馆、中共满洲省委旧址纪念馆以及周

恩来少年读书旧址纪念馆是沈阳革命文化中最好的见证。这

些地域元素符号极大地传承了沈阳地区的历史和文化，成为

了设计最好的素材，通过设计师的不断研究转化，将辽沈地

域独特的符号元素融入到设计中，才能打造独一无二的特色

文脉型产品，从而进一步弘扬地方文化，促进地区的繁荣和

发展。

3 地域文脉型产品的定义与现状

3.1 文脉型产品的定义及设计原则
文脉型产品是一种能够体现特定文化内涵和特色的产

品类型 [5]。它指通过产品将所处地区的历史、文化、社会背

景、人类生活方式等通过设计进行写照，设计的研究对象随

着时代的变化而不断拓展 [6]。同时，文脉型产品也是情感同

构的过程，设计者在文化要素提取过程中，产生不同角度和

深度的情感共鸣，借助不同视觉层次的解析和重构差异，使

文脉型的创意产品设计呈现出高度的差异性和多样性 [7]。

文脉型产品具有地域性、民族性、时代性、创意性以

及文化认同感等特点。进行文脉型产品设计时既要反映该地

区独特的自然、人文和社会特征，又要融合其独特的历史、

文化、宗教、传统等元素。例如朱红红等 [8] 对地域元素造

型的剥离重构、对文化内涵解读运用，以及文创品牌整合等

方面提出具有地方特色的文创产品设计方法。将文脉型产品

传承地方优秀文化进行创新性设计，能够唤起人们对于特定

文化的记忆和情感共鸣，增强文化认同感。

3.2 沈阳地域文脉型产品现状
沈阳具有“一朝发祥地，两代帝王都”历史赞誉，也

是中国东北重要的老工业基地 [9]。针对当前沈阳文化遗产或

遗迹进行实地调研时发现其文创产品较多数为形式单一、缺

乏设计时尚元素以及创新性的集章册，冰箱贴等。其产品存

在设计感不强、质量不一、颜色杂乱等问题，地域文脉性在

设计中被严重稀释，快餐文化大行其道、同质化严重，没

有独特的 IP 符号将产品进行贯穿连接；并且沈阳文脉型产

品在市场竞争中缺乏创新意识，重复生产一些传统的产品，

未能与时代发展变化和大众审美进行良好的结合。导致产品
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与产品之间的历史联络性较差，产品系统性较弱，不能对地

域文化特色进行有效的传承，使消费者难以在当地文脉型产

品中感受其独特文化特色与内涵。因此，当前沈阳文脉型产

品亟待重新审视和挖掘，构建适合的可持续发展的，对充分

代表一方水土养一方人的属地文脉型产品的设计重构迫在

眉睫。

4 地域文脉型产品重构性界定

随着现代化的发展和城市建设的推进，传统文脉逐渐

被破坏和淡忘。为了保护和传承文化遗产以及满足人们对传

统文化的需求，对于地域文脉型产品重构成为了一个重要的

解决方案 [10]。将当地特有的文化元素进行可视化设计并融

入到文创产业当中，对于地区的发展与文化传播起到了极为

重要的作用。例如西班牙的胡斯卡小镇，通过特色主题改造

成为了世界上第一个也是唯一一个官方授权的“蓝精灵村”。

将文化 IP 巧妙运用到住宿、观光、体验活动等领域，将当

地旅游资源优势转化为经济发展优势，既发展了经济又使人

们了解到当地的特色。中国的乌镇与胡斯卡小镇的改造有着

异曲同工之处，乌镇率先创新性地把自己从水乡古镇打造成

了文化小镇，成为了一个集休闲度假、养生养老、文化创意

于一体的国际休闲文化小镇，在完成 IP 重塑的同时也形成

了一系列崭新的古镇旅游文创产品。成为了目前江南古镇中

保护性开发的最好的一个，也是旅游发展最快的一个。

沈阳拥有丰富的文化底蕴。目前，市场上正需要一系

列优质的文脉型产品，以潮流为媒介，满足人们对审美和体

验的需求。因此，对当地的文脉型产品进行重构变得尤为重

要。为了实现这一目标，需要对沈阳的历史文化脉络进行梳

理，将其独特的文化和建筑进行分类，并将其转化为可视化

的设计，从而创造出适合沈阳并能够反映其独特文化内涵的

IP 形象，将这些独特的 IP 元素广泛应用于地域产品的重构

之中，以创新的方式展示沈阳的历史和文化，将其融入现代

潮流，并满足人们对美感和体验的追求。将独特的文化元素

与当代设计相结合，打造出一系列引人入胜的产品，使人们

更好地了解和体验沈阳的魅力。此外，对于文脉型产品的重

构同时也离不开政府、文化机构、企业以及社会组织的支持，

只有设计师与当地政府齐心合力，最终才能实现产品的重构

目标。

5 结论

沈阳市全面贯彻落实党的二十大精神，按照省委、省

政府全面振兴新突破三年行动部署要求，紧紧围绕文化强

省、旅游强省的建设目标，正加快推进文旅融合发展。文化

为创造的根基，创造是设计的源泉。在进行产品重构时应以

立体化的视角增加产品内涵，将面向地域文化的创意产品设

计融入现代民众生活。对沈阳文脉型产品进行设计重构，以

传承和展示当地的文化遗产。通过深入体会地域风情魅力，

不仅可以促进地域经济和旅游产业的发展，还能实现文化传

承、产品创新和经济发展的多赢局面。
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