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Abstract
under the background of the new media era, the competition between the media market is increasing, for TV editing staff, the rapid 
development of new media culture, new TV media work brought new development opportunities, to provide more resources and 
development space, at the same time also facing more severe challenges. In this regard, TV editors must break the restrictions of the 
traditional thinking mode, actively adapt to the editing and creation activities under the background of the new media era, and ensure 
that they can carry out in-depth exploration in content production and form innovation. Based on this, this paper takes the starting 
point of the creative thinking degree of TV editors in the new media environment, analyzes the changes faced by TV editors in the 
new media environment, analyzes the problems existing in the new media environment, explores the means of cultivating the creative 
thinking, and promotes the smooth development of editing activities.
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摘　要

在新媒体时代背景下，媒体市场之间的竞争压力正在不断地加大，对于电视编辑工作人员来说，新媒体文化高速发展，为
传统电视媒体工作带来了新的发展机遇，有利于提供更多的资源和发展空间，同时也面临着较多严峻的挑战。对此，电视
编辑必须要打破传统思维模式限制，主动适应新媒体时代背景下编辑创作工作活动，确保能够在内容生产、形式创新等多
个方面展开深入的探索。基于此，本文以新媒体环境下电视编辑创造性思维度研究的出发点，分析新媒体环境下电视编辑
面临的转变，分析新媒体环境下电视编辑存在的问题，探索创造性思维培养的手段，推进编辑工作活动顺利开展。
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1 引言

当前时代属于信息化飞速发展的时代，随着信息技术

的进步与发展，媒体行业进入到全新的发展阶段，新媒体环

境的兴起，改变了传统的信息传播方式，对于传统电视等媒

体工作活动产生了严重的冲击 [1]。因此，对于电视编辑工作

者来说，必须要对现有的工作思维和流程展开科学合理的创

新与优化，尤其是在新媒体环境下，信息传播朝着碎片化、

交互化、及时性的方向发展，广大观众获取信息的方式越来

越多，必须要展开科学合理的创新活动。创造性思维指的是

电视编辑能够在新媒体环境下具备敏锐的新闻嗅觉，针对内

容策划、剪辑手法等多个方面展开创新，以此满足广大受众

对于新闻内容的需要 [2]。整个过程中，应当科学合理的利用

新媒体技术，对现有的编辑工作展开创新，以此推进电视编

辑工作人员综合能力的提升，更好地适应新媒体环境。

2 新媒体环境下电视编辑面临的转变

2.1 技术层面

2.1.1 技术层面
新媒体技术的飞速发展，为电视编辑提供了更加丰富

的内容生产工具和传播渠道， 例如 5G、大数据、人工智能、

虚拟现实等技术的应用，使得内容创作和编辑方式发生了根

本性的变化。例如， AI智能剪辑软件可以自动分析视频内容，

提高编辑效率；大数据分析技术可以精准捕捉用户兴趣，实

现个性化内容推送；短视频、直播等技术的普及，使得电视

内容的生产从单一的长视频演变成形式多样化。

在新媒体环境下，电视编辑人员不再局限于传统的视

频剪辑，而是需要具备跨平台、多终端适配的编辑能力。比
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如短视频平台的兴起，要求编辑在适应移动端观众观看习惯

的同时，在内容剪辑上考虑“短小精悍”、节奏紧凑等特点，

同时对字幕、特效等元素进行优化。此外，虚拟现实和增强

现实技术的应用，帮助电视编辑在制作节目时，可以加入身

临其境的互动体验，从而增强内容吸引力和用户黏性 [3]。

2.1.2 工作层面
新媒体传播方式对电视编辑工作提出了更高的要求，

传统电视编辑注重节目质量和画面呈现，在新媒体环境下，

电视编辑还需要负责内容策划、剪辑、内容分发、传播策略

等。首先，打破电视编辑单向传播，主动融入新媒体运营，

例如短视频平台中电视编辑需要做短视频内容的同时还需

要考虑如何与社交媒体联动，提高内容的互动性和传播效

果；其次，新媒体传播速度快，要求电视编辑的快速响应时

效性，如新闻类节目，需要在事件发生后马上进行制作新闻

短视频，满足用户即时获取信息的需求 [4]。此外，多屏互动、

用户反馈机制完善需要电视编辑更加注重用户体验，采用数

据手段分析内容结构和形式，优化内容。

2.1.3 受众层面
在新媒体环境下，人们获得信息的方式发生了变化，

传统电视观众的观看方式被网络移动端和社交媒体平台所

取代，人们的观看习惯也由被动观看转变为碎片化阅读，观

看时也多带有主观性和个性化选择，更多是将自己感兴趣的

节目分享在社交平台上，进行互动。

首先，受众更加愿意关注短视频、直播、图文等新媒体，

而不是传统长篇幅的图文报道。在做内容时，电视编辑要想

办法吸引观众的目光，压缩长篇幅，增加短视频、直播、图

文，让观众短时间内看完并接受信息，提高视觉冲击力和信

息密度。其次，互动性提升了受众的参与度。受众不单纯是

内容的接收者，也是传播者。通过社交媒体平台分享、评论、

弹幕等方式互动，受众可以对内容传播提出意见，电视编辑

则需要听取观众的反馈并进行优化，增强用户黏性。

此外，受众群体个性化需求增加，传统“一刀切”的

内容难以满足受众个性化偏好，电视编辑需要运用大数据技

术进行受众画像分析，根据受众的观看习惯、兴趣偏好进行

内容推送，比如年轻受众更喜欢趣味化、节奏快的内容，年

长受众更喜欢深度报道、传统新闻内容，针对受众的差异化，

电视编辑需要对内容创作实现差异化，针对不同的受众群体

进行内容推送。

3 新媒体环境下电视编辑工作存在的问题

3.1 创新意识不足，难以满足大众需求
在传统媒体环境下，电视采编的工作模式更加固定，

主要依靠已建立的采编流程和节目制作内容框架来完成。但

在新媒体环境下，受众需求更加多元化，短视频、直播、互

动节目等新形式层出不穷，这就要求电视采编在内容上不断

创新，以迎合市场变化。然而现实是，部分电视编导仍沿袭

传统内容编排方式，对新媒体传播趋势缺乏敏感度，导致节

目内容缺乏新意，观众难以被吸引，电视编导人员在节目编

排上存在诸多不足 [5]。

此外，部分电视采编人员在内容策划上过于保守，对

热点话题缺乏快速反应能力，导致节目内容落后于市场需

求。例如，在短视频平台爆发式增长的背景下，一些电视编

辑仍以传统的长篇报道为主，未能将新闻信息以更具吸引力

的方式呈现，导致年轻观众流失。创新意识的不足，使电视

内容与新媒体环境下的观众需求脱节，使节目的传播力、影

响力受到影响。

3.2 技术掌握不佳，工作能力单一
新媒体时代下，电视编辑除了要具备传统视频剪辑能

力外，还需要具有数据类、短视频类、直播类等多种新媒体

技术能力。然而，部分电视编辑在新媒体技术方面学习的不

深入，工作能力单一，不能满足新媒体时代的内容生产需求。

例如，一些编辑人员没有将线性编辑转化为短视频编

辑，在对平台算法推荐机制缺乏了解的情况下进行短视频剪

辑，难以精准找到目标观众；部分编辑在内容分发方面缺乏

数据赋能，不善于用数据分析用户偏好，利用大数据工具推

送内容的针对性不强，传播效果不理想。

此外，VR、AR、AI 等新技术的出现使电视编辑工作

充满更多的可能性，但是也有一部分电视编辑人员对于这些

新技术的掌握程度有限，导致节目内容的呈现方式单一化，

不能充分利用新技术提高节目的观赏性以及节目的互动性。

同时，技术能力的欠缺，会直接影响电视编辑的工作效率，

制约节目的创新发展 [6]。

3.3 工作思维落后，缺乏创造性思维
新媒体环境要求电视采编人员不仅要有技术能力，而

且要有创造性的思维，以提高节目吸引力，不断创新内容形

式。但部分采编人员仍沿袭传统线性采编思维，对新媒体环

境下内容创新探索不足，导致节目内容模式化，缺乏亮点。

例如，在传统电视节目中，新闻报道通常以主播口播 + 

视频素材的形式呈现，而在新媒体环境下，受众更倾向于收

看故事性强、具有互动性的新闻内容。但部分电视编辑仍按

照传统模式制作节目，未能充分利用社交媒体互动、用户生

成内容 ( UGC ) 等新媒体互动优势，导致节目在吸引受众方

面受到较大局限。此外，部分编辑仍然以传统思维逻辑进行

内容策划选题，缺乏对新媒体热点的敏感度，如在突发新闻

报道中，一些编辑仍然按部就班进行内容制作，未采用短视

频、直播等方式快速响应，导致新闻时效性较差，影响新闻

传播效果。缺少创造性思维，电视节目在新媒体环境下缺少

竞争力，不利于内容传播的多元化发展。

4 新媒体环境下电视编辑创造性思维探索策略

4.1 创新内容形式，增强节目吸引力
在新媒体环境下，观众注意力更加碎片化，需求更加
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多样化，电视编辑不能局限于传统编辑模式，要创新节目内

容形式，以吸引观众。例如新闻报道，可以借鉴短视频平台

的形式，把一篇冗长的新闻报道浓缩成 1—3 分钟的短视频，

通过字幕、动画、图表等可视化手段将内容呈现出来。比如

可以采用沉浸式报道形式，VR 新闻、全景视频等。对于综艺、

纪录片等节目的互动化应用，比如在综艺节目中引入弹幕、

在纪录片中设置社交媒体话题讨论点等，让观众在观看节目

时实现互动，增加用户参与度。如旅游类节目中结合短视频

平台的“打卡”功能，鼓励用户分享自己的旅行体验，实现

内容共创。

4.2 提升技术素养，强化新媒体应用能力
伴随新媒体技术的飞速发展，电视编辑不仅仅只有剪

辑师和内容策划者两个身份，更是需要成为剪辑师、内容策

划者、技术专家等多种身份的综合体。因此，电视编辑需要

重视新媒体技术的学习，如短视频剪辑、数据分析、AI 智

能剪辑等。利用 AI 智能剪辑技术，可以在海量素材中自动

挑选出最优镜头，提高剪辑效率；通过大数据分析，电视编

辑可以精准把握受众兴趣点，制定精准的选题策划方案。

除此之外，电视编辑工作人员在工作实践活动开展能

过程中，应当掌握不同媒体平台传播特点和具体的策略。例

如，针对不同的社交媒体平台，抖音、微博的传播特点进

行深入的了解，将传统的新闻节目的内容来进行剪辑调整风

格，形成个性化的传播方案。例如，在抖音平台中，可以利

用竖屏短视频的方式，进行节目宣传。而在 B 站，可以结

合二次创作和弹幕文化，制作更具互动性的内容，将新媒体

技术与传统的节目内容实现深度结合，确保提高内容的传播

效率，优化电视编辑工作的整体工作质量。

4.3 优化传播策略，提高节目影响力
在新媒体时代背景下，电视节目内容的传播方式将会

直接影响到受众的兴趣和整体的传播影响力。传统的电视节

目由固定的渠道来进行播放，但是现阶段人们生活工作节奏

加快很，难有时间在固定时间进行电视节目的观看，尤其是

在新媒体环境下，传播方式朝着多元化的方向发展。对此，

电视编辑需要制定全方位的传播策略，提高节目传播效果。

例如，在实践过程中，利用电视与新媒体结合的方式，将电

视节目内容同步上传至视频播放平台，利用社交媒体进行话

题推广，增强电视节目的曝光度。此外，还可以利用现代化

数据分析技术，监测电视节目播出后的用户反馈，结合获取

的数据对现有的策略来进行调整。例如，分析观众的观看时

长、主要的观看时间节点、互动评论、转发率等各项数据，

结合大众的喜好，有针对性的设置节目的内容，实现精准的

推送，以此强化受众的满意度，优化受众黏性。

5 结语

总而言之，在新媒体环境下，对于电视编辑工作活动

提出来了一系列新的要求，电视编辑必须要掌握新型的技

术，明确工作重点，针对当前的受众需要展开合理的工作创

新。但由于受到传统工作思维模式的影响，部分电视编辑在

工作过程中仍然存在较多的问题，对此，需要展开科学合理

的创新与优化。培养创新性思维，应积极创新内容形式，增

强节目的吸引力，提高电视编辑的技术素养，强化新媒体应

用能力；最后，需要优化现有的电视传播策略，提高节目影

响力，从多个不同方面展开合理的创新，以此提高关注的观

众度，为电视媒体的创新发展注入新的生机与活力。
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